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 تشكرات
ّو بعونه أمهدني ي الذهّ عزهّوجل اللهّ أشكر

 ومكنني فضله من وهبني
 أن إلا ولایسعني العمل، هذا إنجاز من 

 الجزیل بشكري أتقدم
 بالذهكر وأخص تكویني في ساهم من كلهّ إلى 

لحول عبد " أستاذيّالفاضلّالدكتور 

ّ بإشرافه تكهرم الذي "القادر
ّبنصائحه علي یبخل ولم المذكرة هذه على

وأناّفيّهذاّالمقامّإلاّّولایسعنيّّ

أنّأتقدمّبشكريّوتقدیريّوعرفانيّ

بلعربي عبد "إلىّالدكتورّالمحترمّ

ّرئيسّالتخصص "القادر 

 لجنة أعضاء أشكر أن یفهوتني لا كما
علىّقبولهمّ المحترمين المناقشة

 مناقشةّرسالتي
 لي قهدم من كلهّ إلى وتقدیري شكري وأقدم

 إلى توصلت حتى والمساعدة العون ید
 بعيد من أو قریب من هذاّالبحث إكمال

ّ بالدعاء ولو
ّالغيب ظهر في

 



 

إهـــــــــــ

 داء
 أهدي هذا الجهد إلى الله عز وجل

أهدي ثمرة جهدي إلى معنى الحب 

والحنان إلى بسمة الحياة وسر 

الوجود إلى من كان دعاؤها سر 

نجاحي و حنانها بلسم جراحي إلى 

الغالية  "أمي "أغلى الحبايب  

عيني إلى أحن  إلى تاج رأسي و قرتي

وأكبر قلب ،إلى صاحب الفضل الجزيل 

و الدعم المتواصل إلى من خطى لي 

 "المبادئ و الأخلاق على صفحة بيضاء

العزيز   "أبي  

متمنية  "إيمان "إلى أختي العزيزة

 لها النجاح في حياتها

 محمودي"إلى فلذة كبدي إبني الغالي

متمنية له النجاح في  "إسحاق محمد 

دراسته داعية المولى عز وجل أن 

 يحفظه ويرعاه 

" رقيةإلى روح خالتي الغالية "

 رحمها الله وجعلها من أهل الجنة 

لحول عبد إلى الدكتور القدير "

"الذي كان سندا لي في إنجاز القادر

 المذكرة 



 

 

 Abstract : 

  Our present study consist of an important aspect in the banking and the 

economic world which deals with procedures to develop and activate the 

banking industry in Algeria , and from this perspective we present a theory 

which consist of an important aspect which is the evolution of the structure of 

the Algerian banking system , also we discuss the fundamental areas  of the 

relationship between the banking industry and the servant banking besides the 

ways and the procedures adopted to activate and develop the banking industry in 

Algeria  . And from this perspective we select out current situation which studies 

the distinction  between  the national Algerian banking industry and thr Gulf 

Banking industry in Algeria , where the result reveals the developmenet of the 

Gulf Banking industry which is characterized by its develpment and speed 

ability in comparison with the Algerian one , and from this perspective 

recommendations could be suggested in order to develop this important system 

which need to adopt a strict measurment to garanti its global development. 

Key Words:  

Banking Industry, Development The Services The Banking , Quality of 

banking service ,Banks. 
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